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Sobre a
DGMAX

Estamos presentes nos Estados Unidos, América
Latina, Europa e Asia. Maximizamos seu
faturamento através de campanhas CPA, CPL, CPC
e mobile, oferecendo todo suporte necessario e
utilizando estratégias de marketing combinada com
alto padrao ético para Marketing Online.

N

em marketing digital, atuando com
campanhas Web e Mobile.

‘...

Escritdrios no Brasil, india,
Espanha e Turquia

;
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ANUNCIANTE

)

-

* Cria estratégias

* Distribui
campanhas
* Entendeo
objetivo
*  Mensura os
resultados
\ %

(

PUBLISHER

NOSSA ESPECIALIZACAO:
Aquisicdo Global de Clientes

A DGMAX possui uma plataforma de
gerenciamento de
campanhas/ofertas e possui uma
base consolidada de parceiros para
essas campanhas, com trafego para
diferentes midias e formatos.
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Diferenciais
DGMAX INTERACTIVE

 Geracao de Awareness por custo fixo;
* Sem valor minimo de investimento;

e LGPD - Adequados e adaptados

* Forecast / Investimento preciso;
 Departamento de criacao de pecas;

* Facil Integracao e suporte!

@

ACCOUNT MANAGER

Iréa acompanhar sua
campanha
mensurar os resultados e
ajudar a distribuir seu
budget.

PAGUE PELO
RESULTADO

E sem taxa de
implementacao.

C

REAL TIME

Resultados da sua
campanha em real time
na nossa plataforma.

™ 4

CTR

Foco na qualidade e
performance de cada
campanha.
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Trabalhamos com os modelos de negdcio mais populares,
incluindo CPC (custo por Clique), CPM (custo por mil impressoes
ou disparo), CPL (custo por Lead), CPS (custo por Sale/venda)
CPI (custo por Instalacao) ou CPE (custo por evento) em todas
as verticais e canais disponiveis em diferentes regioes, como
Brasil, América Latina, EUA e Europa

CPC

Pague quando gerarmos cliques qualificados
para o seu site

CPM
Pague por mil impressodes

CPL

Pague apenas quando o usudrio faz o
cadastro.

CPS/CPA
Pague apenas pelas vendas

confirmadas no seu site ou pela aquisicdo do
seu servico/produto.

CPI/CPE

Pagamento somente quando o usuario faz a
instalacdao do app ou evento.
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MODELOS DE ATRIBUICAO COMISSIONAMENTO

NATAL MARS

QUER DIVULGAR SEUS Ofartas Maglcas
PRODUTOS COM MAIORES , geomesele - |
DESCONTOS E PAGAR
APENAS PELO CLIQUE DOS CPC -

INTERESSADOS?

Por meio da publicidade com base ao
comportamento do usuario
conseguimos recomendar os .

o Com promocgoes as Awareness Alcance seu
melhores produtos em potenciais chances desse Publico alvo

. potencial converter
desejos de compra. e
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MODELOS DE ATRIBUICAO COMISSIONAMENTO

QUER EXIBIR OFERTAS
ESPECIAIS E TER NOVOS
CLIENTES IMPACTADOS?

Pague pelo CPM (custo por mil
impressoes), com toda adequacao
junto a LGPD.

KIT 8 VINHOS REFRESCANTES
POR R$28,90 CADA GARRAFA

1ieo BRANCOEROSE | Loca. VARIOS PAISES

Ter contato com
impactar novos visibilidade Potenciais
clientes da marca consumidores

Maior alcance Aumentar a
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MODELOS DE ATRIBUICAO COMISSIONAMENTO

QUER CAPTAR NOVOS
POTENCIAIS CLIENTES PARA
INFORMAR NOVIDADES E
OFERTAS OU DIVULGAR A
INSCRICAO EM SUA
PROMOCAQ?

ANACAPRI

Que tal ganhar
15% OFF na sua primeira
compra* na Anacapri?

Leads captados através de uma
landing page especifica.

O anunciante paga somente pelo
cadastro final e qualificado.

Tenha Hot Leads
para call center

Aumente a base de Alimente o CRM e
dados para maillings conheca melhor os
seus clientes
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MODELOS DE ATRIBUICAO COMISSIONAMENTO

Acordo de Divida Atendimento Estande nas Lojas Dicas de seguranca 4 Atendimento em Libras

STAC. Cartao Atacadao

Credito Pessoal Seguros ici o PECAJAO SEU

Home > Cartdo Atacaddo > Cartdo Atacaddo

QUER CAPTAR VENDAS
PARA SEU SITE?

CARTAO DE CREDITO ATACADAO ;%Mj"‘:

5438 8200-1234 5678
7 o

Crédito para comprar, prazo para pagar e | A —
descontos e parcelamentos exclusivos nas precg &'-”g

JAO SEV

CPA

Pague pela venda confirmada, sendo
o modelo de comissionamento por %
em cima da venda ou ainda a

e Aumentar as Pague apenas pelo
aquisicao do seu produto com um vendas diarias do resultado

valor fixo de comissao. SItE:
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MODELOS DE ATRIBUICAO COMISSIONAMENTO

QUER QUE NOVAS PESSOAS
BAIXEM SEU APLICATIVO OU
TENHA FEITO ALGUM EVENTO
NO SEU APP?

Novos usuarios no seu aplicativo ou
ainda primeira compra pelo APP ou

Aumente a base de Maior al
compras recorrentes. usuarios no seu APP (A EItanes
Impactar novos

clientes
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TIPOS DE
MIDIAS
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TIPOS DE MIDIAS

wmx  E-mail Marketing

o Y Banners
e Y
CHAMADA ; \

EAZ Utilizados em midia de display para

Enviados pelo clientes

ﬁmw i - C XEFOUR 1
ou produzidos e RN A , 5 sites.
=15y © J exclusivos DGMAX Y7/

Ainda da tempo de

disponiveis na nossa ; trocar sua TV

Economize sem deixar de comprar: parcelando em até

Pega seu Cartdo Atacadao aqui e tenha

descontos exclusivas! plataforma. S Rl 20x semjuros

PEGA JA 0 SEU

Ola, Andréia,

Quem ndo quer um cartdo de crédito com

beneficios exclusivos para chamar de seu?
Escolha o Cartdo Atacadao e tenha um To ‘
parceirao para economizar em suas A Cupom de desconto

compras nas lojas Atacadao. 1 )

Peca online e receba o seu

cartao* em casal! 10% DDESGONTO

*Aprovacao sujeita a andlise de crédito. na p i gix‘ncompra, ‘ 7“..
@

Quero o meu

Baixe o APP Ou se preferir,
do Cartdo Atacadao fale com

Pode ser em forma de banner ou
até mesmo texto

Cupom de desconto: i~
PRIMEIRACOMPRA .

o
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TIPOS DE MIDIAS

Midias sociais

all F ==

Push Notifications
Em forma de

influenciador ou até

Notificacoes em celulares ou mesmo midia paga nas

deSktOpS. Segura de vida

Casado. Com filhos. Sem filhos. Com platafO rmas |nStagram )
dependentes. Aposentado. Auténomo f b k t b
Promo Amstel X ace OO e OU U e o
<Y, Vem brindar com a Amstel! Até 1 milhdo de y
(AMST;[) prémios instanténeos.

Q@ 1436 likes

Username 4% 5
B & ® > =

Cash-back

Pode ser atrelado a diversas outras midias, como e-mail
banner contendo uma mensagem do usuario para ter um
dinheiro de volta ao efetuar uma compra.
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TIPOS DE MIDIAS

Native

Anuncios nativos sao anuncios que
aparecem como parte do design e do
fluxo da pagina em que estao
localizados. Em vez de se destacar como
um anuncio ébvio, a publicidade nativa
tende a parecer mais “natural”, com
uma aparéncia editorial e uma
abordagem de venda mais discreta.

Os melhores celulares de 2022 //

Analisados

Analisamos dezenas de smartphones todos os anos. Montamos um ranking com base

em testes e dados coletados.
Por NICOLAS MULLER
em 11/07/2022 - atualizagdo: 02/12/2022 08:38

L]
Pronto para o close.

Edite fotos de pet com o
roo

Contextual

17

O Oficina da Net é um site de tecnologia,
no ar desde 2005 trazendo diariamente
conteudos voltados ao mundo tech. Em
2022 decidimos montar um ranking, que
sera anual, de todos os celulares que
analisamos por aqui, este ranking é

classificado por cinco categorias principais

analisadas. Todos os produtos desta lista
passaram por andlise em 2022, ou ha

menos de 1 ano desde o inicio do ranking.

Com base nos interesses
dos usuarios insere
anuncios que tenham
feat com a noticia.

N\

H

/

PEQUENO) ATRASO
Samsung pode adiar
lanq;amento dalinha Galaxy

Galaxy M13necebeversao
estavel do Android 13

MENOR PRECO | Xiaomi
POCO M5 em ofertana
Amazon

OFERTA | Motorola Edge 30
com precinho camarada na
Americanas

OFERTA | Moto G62 5G com
prego baixo no Submarino
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TIPOS DE MIDIAS

INTERAGIR E SE APROXIMAR DO

SEU PUBLICO.

Influenciadores ndo sao celebridades ou VIPs,
mas nos referimos a amigos, familiares, colegas
... que atuam como verdadeiros orientadores, a
qguem "escutamos".

A plataforma permite conectar pessoas a sua
marca, criamos e executamos campanhas de
acordo com os seus objetivos. Trabalhamos
diversos segmentos e faixas de audiéncias,
mapeando os melhores influenciadores para a
sua campanha e possibilitamos a "venda" do
lifestyle referente a marca e desenhando uma
estratégia que une performance e branding.

Como fazemos?

Segmentar as campanhas por afinidade / interesses, sexo,
area geografica e idade, o que permite alcancar o Grupo-
alvo da maneira maiseficaz .

Sexo

Isso nos permite segmentar campanhas por sexo, midia e
personagens. Muitas vezes ha perfis criados como um
"personagem" que contribuem e ampliam a mensagem de
uma marca mais rapidamente.

Idade

Essa segmentacao pela idade do influenciador, o que
significa que uma grande parte de seus seguidores estara
no mesmo perfil.

Afinidade / Interesses

Esses influenciadores sao selecionados, por afinidade e
interesses e espalham a mensagem da marca, da maneira
mais natural e convincente.

Area geogrifica
Podemos escolher o pais e a cidade do influenciador, de
acordo com a campanha.
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REIMPACTAR PESSOAS QUE
VISITARAM EM SEU SITE.

Lojas virtuais bem estabelecidas no mercado
conseguem em média impactar por e-mail
apenas 10% de todos os usuarios que visitam o
site. Nossa solucao expande esse alcance

consideravelmente podendo chegar em até 25%.

Alcance seu
Publico alvo

Mais volume
De vendas

Awareness

90 @

modelador de cachos

Filtros

Conair

aaaaaaaaaaaaaaaaaaaaaaaaaaaaaa
Conair Infusion Conair - Fashion Curl GA.MA Ital Spirale
ssssss

POST NAS REDES Integrantes do
RBD sugerem retorno com
turné em janeiro
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. Mobile

Trafego qualificado para mobile

Podendo trabalhar em diversos
formatos/modelos de atribuicdo:

Desde o CPI (custo por install) até CPE (custo por
evento, sendo ele o que for acordado: abertura
do app, ou cadastro no app, ou primeira compra,
ou compras recorrentes)

Além das midias citadas anteriores, também
temos parceiros com midia In-App.

digio @9

will HABIB'S  RAGAZZ0!

BANK
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Clientes

BPorto

Carrefour 9

epiTorA A Abril

\ 4

ALMAP BBDO

@ PagSeguro

SJE=ATACADAO

U McAfee

& Santander

IPROSPECT

HABIB'S

€ Bom
Pra
Crédito

AV ON

stone

aply
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NOME
CARGO

DGITIAX

Il R T ERABCTI V E
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