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QUEM SOMOS

NOSSA PLATAFORMA

FORMULAE IS CHANGE. ACCELERATED.

Maisdo que uma manchete,éum comportamento -Essaé anossapromessade marca para o mundo.

CORRIDA E RAZAO
ESTAONO NOSSODNA

BORN TO BE
BOLD

_Net Zero desde sua criacéo
_Lideres em sustentabilidade
_Compromisso com o legado

_Aceleramos mudancas

UNIQUE FANBASE
IN MOTORSPORTS

_Quebrar o status quo

_Formatos Unicos de corrida

_Grid mais competitivo dos motorsports

_Corridas de rua

~_+510 MM fas no mundo

_Jovens com equidade de género

_Interesse em tecnologia

_Interesse em ESG
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HIGHLIGHTS
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6 CONTINENTES
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EMISSORAS
PARCEIRAS

+ 4 O + 2 5 IDIOMAS

+ 1 9 2 PAISES

SOURCE: FE Pulse Research conducted by Alligator Research (16 markets), September 2023 | DISTRIBUTION LIST accurate as of the end of Season 10, with new deals expected for Season 11
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PUBLICO BRASIL S11

NOSSOS
F/AN S

DADOS S11 1 DEZ 2024

PUBLICO EVENTO*

AUDIENCIA (TV + DIGITAL) S11*

ENGAJAMENTO REDES SOCIAIS

23K

18k ingressos vendidos
4k convidados em Camarotes

1k Vips, Celebridades e Autoridades

39.60 M

Band TV & BandSports
21 M Canal Grande Prémio YT

42 M SP E-Prix S11 Dez 24

*Estudo realizado pela FGV.

18M

4 M META/ Instagram
12 M Youtube

2 M Podcasts & outros canais
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Perfil
FAS DA FORMULAETEM50% MAIS
PROBABILIDADE DE ADQUIRIR PRODUTOS E
SERVICOS DE NOSSOS PARCEIROS

¥ TECHADOPTERS v SOCIALMENTE RESPONSAVEL

v GENEROS EQUILIBRADOS ¥ JOVEM

(&Y /&, /Y% B2 B Ye

sdao mulheres* Publico presente na Interessados Pagam mais por marcas
S11 entre 18 e 39 em tecnologia empenhadas em combater
anos* as alteracdes climaticas

*Estudo realizado pela SPTuris com publico presente



BRASIL | PILOTOS

LUCAS
DI GRASSI

PILOTO LOLA & YAMAHA RACING

FEEIPE
DRUGOVICH

PILOTO EQUIPE ANDRETTI

O piloto mais bem sucedido da

histéria do campeonato, campedao
da Temporada 2016/17 pela Audi,
Lucas entrou para a histéria como
o vencedor do 1o E-Prix da Formula
E, em Pequim, 2014. ¢
Piloto comecou no Kart nacional e
europeu, sagrou -se campedo da

»Férmula 2 em 2022.

F

- 2
'/ ‘/"
o -

213k SEGUIDORES S

+4.500 PUBLICACOES

PILOTOS
BRASILEIRC

Foi piloto reserva na F1 pela Aston
Martin e agora comecga sua trajetoria
como piloto titular na Formula E pela

equipe Andretti.

504K SEGUIDORES

+800 PUBLICACOES
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BRASIL | TRANSMISSAO

AUDIEN :IA NA :IONAL

COTAS DE MIDIA DISPONIVEIS E NEGOCIAVEIS

‘@)

-

UM DOS PRINCIPAIS CANAIS
DE TV NO AUTOMOBILISMO

F1, WEC, Formula E e outros

Exibicdo ao vivo das principais corridas
com uma equipe dedicada

+100 horas dedicadas na programacdo ao
esporte a motor

\ Y

~

A 13%

18M

1M de pessoas
alcancadas em média
por exibicdo S10

i

p-

TVA CABO COM
+7 MILHOES ASSINANTES

Exibicdo de todos os treinos livres,
qualificacbes e corridas da Formula E

temporada S10

~

E

ShLM b

AUDIENCIA TOTAL S10

;

GRANDE
m

-

O MAIOR PORTAL
MSPORT DA AMERICA LATINA

+9.8M (YouTube) e +21.9M (KWAI) de
impressdes S10

+201k horas de visualizacéo

+36,5% aumento em interacdo

e engajamento com o publico

5

%

:

"2, 14\ -

AUDIENCIA TOTAL S10
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BRASIL | PATROCINIO

LETICIA

Especialista em automobilismo,
cobrirA a Temporada 12 da
Férmula E com exclusividade
produzindo conteudos on

Conhecida por sua habilidade em

I transmissdes ao vivo em
E m ba IXG d O rO ambientes desafiadores, sua

oficial

@leticiadatena

carreira inclui a cobertura de
diversas categorias, do Rally
Dakar a Férmula E, tornando -se
uma voz influente no esporte a
motor na América Latina.

PACOTE BASICO

1Post feed semana pré ou pds-evento
2 Reels de até 90s (L no evento + 1pré/pés) em collab

com @fiaformulaebr

6 Stories em collab com @fiaformulaebr
2 inserc6es de video de até 30s nos teldes do SP e-

Prix

PACOTE PREMIUM

Participacdo/apresentacdo de 1evento corporativo

da empresa

11 Reels internacionais em todo o calendario 25/26

2 Reels no SP e-Prix 2025

Exclusividade de setor por 1 ano

2 insercbes de video de até 30s nos teldes do SP e-Prix
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CIRCUITO
SAMBODROMO ® nice EM Ot on

DO ANHEMBI
FAN VILLAGE

ARQUIBANCADAS ()

g

EXPERIENCE
ZONE

3.2 KM DE PISTA EM CIRCUITO URBANO

TOP SPEED: 322KM/H

+248 ULTRAPASSAGENS NA S10

18 MUDANCAS DE LIDERANCA;

. ENTRADA PUBLICO 0,507 SEGUNDOS ENTRE OS TRES
PRIMEIROS PILOTOS NA RETA FINAL
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BRASIL | FAN VILLAGE

Formv4E FAN VILLAGE
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* Este projeto conta com aprovagdo nas Leis de Incentivo ao
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~

EXxperience
Zone

G Espago exclusivo com vista privilegiada

Game
Zone

da pista, Palco Principal e Podio; 0 18 simuladores oficiais da

G Capacidade para 800 convidados; Formula E para todas as idades;

0 Proj ilor m mar . . .
U Projeto tailo ade, desde camarote a 0 02 painéis de led na area externa.

garden com arquibancada coberta, etc.

U Experiencia desenvolvida junto a marca. J

v
~

Kids
Zone

0 Espaco coberto para criangas de

20x15m;
0 Atividades de educacdo no transito e

Entertainment
Zone

G Espago de 1.000m2;

0 Palco com painel de led e sonorizago;

0 Lounge para descanso; .
ge p sustentabilidade;

G Programagédo durante todo o dia.

G Distribuicdo de brindes.

v v




FAN VILLAGE | PROPRIEDADES

E- KART
Experience

a Circuito de Kart Elétrico;

0 PremiacGes;

0 Ativacdo de alta rotatividade;

0 Possibilidade de customizacdo do

circuito e Kkarts.

\

Lounge
Zone

0 Espaco coberto de 1600m2;

0 Lounge de descanso com mobiliario;
0 Customizacdo do espaco;

0 Espago para montagem de

ativacoes.

/

Hydration
Points

010 pontos de 2x2m
espalhados pelo evento;

G Copo reutilizavel;

G Brand de alto trafego;

G Possivel adicdo de ativacao.

-

Behind
the Race

G Espaco coberto de 15x10m;
G Exposicao de carro FE;

0 Exposicdo de memorabilia;

G Distribuicdo de brindes.

/




FAN VILLAGE | PROPRIEDADES

A

Charging
Station

G 10 Pontos de recarga para celulares

via energia solar;

G Customizagdo da peca.

~

Fan Village
Studio

G Estidio de 2 andares pronto para
podcast, videos e transmissoes;

G Entrevistas exclusivas;

0 Talks;

0 Rooftop para convidados.

~

/

Food
Park

002 Food Parks sendo 1no lado
sul e 1 no lado norte;
0 36 Food trucks;

0 30 Bares.

Activation
Field

G Espacos de 25m2 a 200m2 para
ativacbes exclusivas;

0 Incluso piso + elétrica;

G Pacote de ingressos;

G Distribuicdo de brindes.

~

/




FAN VILLAGE

A NOVA PLATAFORMA DE MIDIA DA FORMULA E EM SAO PAULO
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FAN VILLAGE

COMO PLATAFORMA DE MIDIA

O coracado do evento ganha vida com o circuito de painéis
de LED do Fan Village & uma experiéncia visual imersiva
gue transforma os principais fluxos de publico em
verdadeiros corredores de comunicacgao.

TelbBes, pérticos, totens e cubos em LED distribuidos
estrategicamente criam um ambiente vibrante e
conectado, onde as marcas se integram a emocao da
Formula E e se tornam parte da experiéncia do publico.
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Mais do que midia, trata -se de uma plataforma
proprietaria de conteddo & dinamica, continua
e altamente impactante

Com programacao flexivel e atualizacdo em
tempo real, os LEDs permitem ativar
campanhas, langcamentos e mensagens
promocionais de forma instantanea,
acompanhando o ritmo e a energia do evento.

Essa estrutura abre novas oportunidades de
visibilidade e receita, com cotas exclusivas ou
pacotes modulaveis, garantindo flexibilidade
comercial e presenca de marca nas areas mais
nobres e movimentadas do circuito.
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Os conteudos sao exibidos em

pontos de grande concentracdo e
passagem obrigatéria, assegurando
alto alcance, frequéncia e lembranga
de marca.

O resultado é uma entrega poderosa,
gue une tecnologia, emocédo e
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visibilidade premium o
potencializando a forca comercial do
Fan Village e elevando a experiéncia
do publico e dos patrocinadores
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T . INVENTARIO
Proposta Midia Digital
Fan Village A 20 totens digitais
Fan Village sera um ambiente vibrante e cheio de Alcubo diamante (6 faces)

oportunidades de visibilidade. Dentro do espaco,
teremos um inventario completo de midia gque

garante exposicdo constante e de alto impacto A2 mega cubos (4 faces cada)
durante todo o evento.

Alpértico de entrada
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A 35 faces de midia estrategicamente

ENTREGA X
INVESTIMENTO S o g o

O formato garante frequéncia, visibilidade e A Cada face exibira 200 inser¢bes de 10

lembranca de marca, entregando presenca segundos, totalizando 7.000 insercdes por

constante em uma jornada que combina anunciante ao longo das 12 horas de evento.

entretenimento, tecnologia e engajamento.

Exposicdo continua e premium, reforcando o A Valor de investimento: R$ 50.000,00
posicionamento da marca em um dos principais (cota por anunciante)
espacos de convivéncia e conteudo do evento.

A'Inclui todas as entregas descritas acima, com
insercbes igualmente distribuidas e
visibilidade garantida durante todo o evento.







