


REVOLUCIONE A SUA
COMUNICA(;AO DIGITAL

Amplie os seus numeros e aumente suas vendas
comamlh nologias focadas em marketing digital



A F5 é um HUB de
solucoes digitais

com alta capacidade de conectar-se a varias tecnologias,
sendo o principal ponto de contato entre as agéncias de
publicidade e os anunciantes, com o objetivo de acessar o
ecossistema de midia digital, trabalhar com analises e
inteligéncia de dados ou desenvolvimento de projetos
especiais para a sua empresa.
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MIDIA
PROGRAMATICA



O que é?

PUBLICIDADE DIGITAL

A midia programatica é uma forma

automatizada de comprar e vender

anuncios na internet, considerando

o perfil do usudrio e o contexto da
exibicao.

SAY

TECNOLOGIA

Midia programatica se baseia

em algoritmos que otimizam o

processo de decisdo, tornando

a publicidade mais eficiente e
rentavel.

TARGET

Ao levar em consideracdo
dados do consumidor, a midia
programatica pode atingir
publicos-alvo especificos com
maior precisdao do que a midia
tradicional.



O Poder da
Segmentacao

CONTEXTUAL

Atinge o
usuario de
acordo com o
seu interesse
no consumo de
certo conteldo.

O

GEOLOCALIZACAO DADOS

DEMOGRAFICOS

Direcionamento da
comunicagao com
especificidade de
estados, cidades,
bairros, ruas e cep.

Leva em conta o
género, idade e
classe social.

COM OS SEUS
DADOS

A partir de uma
fonte de dados que
contenha e-mail,
telefone e CPF.

CLIMA

Possibilidade da
criacdo de estratégias
de comunicacao
especificas para dias
ensolarados ou
chuvosos.



Alguns Formatos e Inventarios
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Plataformas:

DSPs:

DEMAND-SIDE PLATFORM

Display &
Video 360

Ad marketplace

A DV360 do Google e a GAMA da Globo e Microsoft sédo
consideradas hoje uma das melhores plataforma do

mercado para auxiliar e otimizar a compra de midia digital.

DMPs:

DATA MANAGEMENT PLATFORM — DATA PROVIDERS

8,
tserasa B E Qi
) navegg ~ *: experian Hreail
#:LOTAME OHariken OrACLE

Ferramentas que fornecem dados de audiéncia para direcionamento
de anuncios. A plataforma capta, organiza e armazena dados de
diferentes fontes, que podem ser utilizados para segmentagao de

campanhas.



Viewability e Brand Safety

A certeza que os anuncios da campanha foram realmente
vistos, alinhado ao critério de que foram veiculados
apenas em contextos favoraveis para a sua marca.



CTV
O que é?

TV Multi - Plataforma

A TV Conectada (CTV) € uma
tecnologia que integra a experiéncia
da televisao tradicional com o poder
do mundo digital. Com a CTV, sua
marca pode estar presente em
diversas plataformas de consumo
digital, como Smart TVs, consoles de
videogames e servicos de streaming
populares como Globoplay e Netflix.




DOOH
O que é?

Gestao Centralizada

A gestao centralizada programaticamente
através de plataformas permite aos
anunciantes ter maior controle sobre a
definicao de critérios, como publico-alvo,
localizacao e horario. Além disso, facilita o
monitoramento das campanhas em tempo
real e a troca de criativos com precisao,
garantindo uma mensuracao mais eficaz
dos resultados.




Diferenciais F5
Ads
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Resultados com
Transparéncia

Com os nossos dashboards em
tempo real vocé consegue
acompanhar todas as métricas
combinadas para sua
campanha.




CASES
PRIVADOS



CAMPANHA

OBJETIVO ESTRATEGIA
Impactar no tréfego do Segmentacéo por interesse
site e conhecimento da no segmento de Turismo e
promocgao no periodo. Entretenimento e de forma

contextual impactando em
diversos membros do
nucleo familiar.

RESULTADOS

+15 milhGes  + 31 mil +80%

de Impressoes

Cliques de Viewabillity
Record de Vendas de pacotes no
periodo em todos os tempos.




CAMPANHA

OBJETIVO ESTRATEGIA
Trafego qualificado em Segmentacao por interesse
escala no produto +

geolocalizagcdo,com a
utilizacao de Display
Programatico.

RESULTADOS

+1.498.098 +9.123 mil 0,61% 69,9%

de Impressdes Cliques CTR  Viewabilities

Atingiu a meta de referéncia da industria (50%).
benchmarks de 2025 da WordStream, a taxa média de cliques (CTR) para o
setor automotivo Display é de 0,55%.




29 UNINASSAU

CAMPANHA

OBJETIVO ESTRATEGIAS
UNINASSAU
Campanha para Uso de first party de DIGITAL
outras campanhas e S e

captacaode
Leads parao também ampliagao

Vestibular. da jornada em
apps e games.

SEJA QUALFOR.

RESULTADOS

+40 milhoes +500 mil 1,25%

de impressoes conversoes em Leads




CAMPANHA

OBJETIVO

Captura de lead de quem
participoudo enem e nao
obteve corte para
universidade publica.

RESULTADOS

+ 12 milhoes

de impressoes

ESTRATEGIA

Atuamos em diversas
plataformas, inventarios e
taticas de geolocalizacao
para aumentar o impacto da
mensagem.

+ 500 mil + 80% de

Visualiazacoes Viewabillity

Maior captacao de Leads no periodo do Enem.
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CAMPANHA

OBJETIVO ESTRATEGIA

Trazer um novo step de Segmentacao por lista de
atencdo a promocao musica populares e podcast
usando dudio em com penetracao no publico

plataformas digitais.

RESULTADOS

+ 340 mil + 205 mil

Impressoes Audicées

+ 60% de quem

que foi alcancado
ouviu o spot.

CLIQUE AQUI,




CASES
Publicos



MINAS
A GERAIS

Campanha AEDES |
Governo de Minas

OBJETIVO ESTRATEGIA
Informar e divulgar a Exploramos streamings de dudio
campanhade dentro do mix de midia para fazer parte
prevencao e compate da jornada da populacao que consome
ao Aedes Aegypti. esse formato em seu deslocamento

diario consumindo musica e podcast.

RESULTADOS

o
884615 De aczs?ogoo-ls:ite da

Audicoes campanha que no ano anterior




Campanha Seguranca nas
Escolas | Gov. Tocantins

OBJETIVO ESTRATEGIA
Informar e divulgar a todas Utilizar o alcance do conteudo
as acoes de seguranga para do Youtube para alcancaro
prevenir ataques. maior nimero de pessoas na

maior diversidade de
conteudo impactando em
varias personas.

RESULTADOS

+ 600.000 Video de maior

Visualizacdes visualizagao no canal
5 do governo.

TOCANTINS ‘ @




Campanha CredSalvador |
Prefeitura de Salvador

OBJETIVO ESTRATEGIA

Utilizar a segmentacao
especializada em sites
especializados e grandes
portais nacionais e locais

Informar e cadastrar
pessoas interessadas
por microcrédito.

RESULTADOS

+1.500.000 +4.500 Aumento

Cliques para o site em mais de 30% em
inscritos do programa.

Impressoes




MIDIA DE
PERFORMANCE



Midia de Performance

o =
EQUIPE DE MIDIA ANALISE E VISUALIZACAO
Tenha uma equipe dedicada e DE DADOS
alinhada com as metas para Montamos uma solugdo que centraliza e cruza os
transformar as plataformas digitais em seus dados de midia e negécio, construindo uma
o6timo lugar para fazer decolar suas visdo consolida do seu ROIS e ROAS.

vendas.



PRODUCAO
E DESENVOLVIMENTO
WEB



Producao WEB

wWww

SITES

Sites e portais exclusivos,
feitos de acordo e sobre
medida as necessidades do
cliente. Layout unico e
desenvolvido com as
tecnologias mais modernas
do mercado.

HOTSITES

Sites promocionais,
focado em campanhas.
Normalmente de carater

temporario e com alto
grau de interatividade
com o usudrio.

=0

LANDING PAGE

Site OnePage, focados
em coleta de LEAD e
captacao de novos
clientes para empresas
ou servicos.



Producao WEB

wWww

BANNERS HTML

Banners display Animados
utilizando recursos avancados de
HTML5. Permitindo animacoes
mais avancadas e visualmente
atraentes para o cliente.

RICH MEDIA

Banners com interagao com o
usuario. Permitindo o uso de
Videos, Sons, pequenos games e
interatividade geral para criar
maior engajamento com o
publico.



ANIVERSARIO
LE BISCUIT

LINK

OBJETIVO

Hotsite promocional para a
campanha de aniversdrio da Le
biscuit. Promovendo a acdo de
sorteios em dinheiro instantaneos
para seus clientes.

TECNOLOGIA

PHP, SQL, HTML5, CSS3, JS,
responsivo e Integracao com APIs,

Campanha finalizada.

Obrigado por participar

A cads . Vchance de
R$150,00 ~ ganhar

Le biscuit

Tem tuda & lam preco.


http://viajecomale.com.br/

BEACH PARK
+ AZUL

LINK

OBJETIVO

Portal para divulgar e facilitar o
acesso a pacotes promocionais de
estadia + passagem aérea parao
Beach Park em parceriacoma
empresa Azul

TECNOLOGIA

Wordpress, HTML5, CSS3, JS,
responsivo

-
’&) Pocotes Hospedogem Nossos Resorts
Seack Bk

Conheca nossos
pacotes com
passagens aéreas

+ hospedagem
Nnos resorts

Condigdes

-

{@

Greach ok

sanda f ser felizagor


https://ofertas.beachpark.com.br/

MENINOS
DA VILA

LINK

OBJETIVO

Portal de informacao e noticias

sobre a escola de futebol do Santos,

o Meninos da Vila.

TECNOLOGIA

Wordpress, HTMLS5, CSS3, JS,
responsivo

W E T 3

A L



https://f5performance.com.br/22/ser/quiz-sj/quiz/

GOVERNO DE 5
PERNAMBUCO

LINK

EU SOU DO
OBJETIVO TIPO QUE
DOA SANGUE.

Site para divulgar a campanha A oy e (o
\ = A 4 ?‘uw DOA f&aﬂoe( €00
sobre a importancia da doacao de ekt
Sangue. Assim como tirar duvidas e
divulgar os enderecos de coleta.

TECNOLOGIA

Wordpress, HTML5, CSS3, JS,
responsivo



https://ohana.beachpark.com.br/

ﬁ UNINASSAU

LINK

Sabia que o S30 Jolo é muito mais do que um bom forré e milho assado

Teste seu conhecimento Nesse quiz com um Pouco de curiosidades e da

o BJ ET |VO histéria de nossa festa tdo tradicional

Hotsite promocional para a divulgar
e testar o conhecimento dos
recifenses sobre o Sao Joao da
cidade e do estado.

TECNOLOGIA

Wordpress, HTML5, CSS3, JS,
responsivo



https://f5performance.com.br/22/ser/quiz-sj/quiz/

£ UNINASSAU

Filtro
Instagram

+ 36,3 MIL
IMPRESSOES
Aumenta

o alcance

OBJETIVO

Utilizar o filtros do instagram para
fotos tematicas do sao jodo.




DIGITAL
ANALYTICS



Digital Analytics

Www

WEB ANALYTICS
Conseguimos montar as
melhores coletas e andlise de
dados quantitativos e
qualitativos sobre a
experiéncia e o consumo dos
usuarios em sites e apps

J@h

SOCIAL LISTENING

Conseguimos a partir de

tecnicas de analise de discurso
e coleta de dados nas principais
redes sociais e pontos de
contato de interacdo criar uma
visao quantitativa e qualitativa
da sua marca.



Web
Analytics

Com o GA4 tudo no seu site
Oou app vira um evento que
pode ser analisado e
qualificado.
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Web
Analytics

Com GA4 podemos montar
toda jornada do seu usuario.

- ¢

A

Usudrio interage com o site

} —eg= NOME dO EVENto

Propriedades

Google Analytics 4
A



Analise e
Visualizacao
de Dados

Tenha uma visao central e de facil
leitura para tomada de decisao.

Ads Programadatica - Display e Video

3.201.063 315930 96,03% 179,03% 78,73
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Creative Name Impretrons
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Listening

Entenda com as principais métricas
como a sua marca esta junto a
concorréncia.
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Sentimento

Social
Listening

Entenda nao sé6 quantificando, mas,
analisando o discurso de que forma os

" o Nesse periodo & perceptivel que a demanda sobre o
seus Consumldores estao pensando- piso nacional da enfermagem vem gerando varios

comentarios ncgativos sobre um nao pos»aonamcmo
€ a substitui¢do de profissionais.
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OBRIGADA

Andressa Vieira
(11) © 9922-2082
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